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Idea konferencji

Stowarzyszenie Marketingu Bezposredniego oraz Internet Standard zapraszajg na trzecig edycje Interactive
Marketing Meeting. Konferencja ze stycznia tego roku i pierwsze spotkanie IMM udowodnity, ze sg wyda-
rzeniami godnymi uwagi kazdego marketera i uczestnika rynku marketingu interaktywnego. To wyjatkowe
konferencje, w ktérych organizacje zaangazowane sa wszystkie najwazniejsze firmy w branzy interaktywnej.
Media podkreslity wysoki poziom merytoryczny oraz niespotykang interaktywna atmosfere spotkan.

Prelegentami IMM sa zaréwno marketrzy, jak wydawcy a takze agencje interaktywne. Udziat w konferenc;ji

umozliwia wymiane doswiadczen oraz zawarcie wielu nowych znajomosci a atmosfera wydarzenia sprzyja
integracji catego srodowiska.
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Mysl przewodnia i zatozenia programowe

W czasach kryzysu i uszczuplonych budzetéw na reklame, specjalisci ds. marketingu szukaja sposobu na
funkcjonowanie w trudnych warunkach. Szczegélnie chetnie siegaja do zgromadzonych juz zasobéw a jed-
nym z najcenniejszym jest dobra baza danych.

Kluczowi gracze branzy interaktywnej, aktywni marketerzy, wydawcy i dostawcy ustug podzielg sie swoja
wiedza na temat zbierania, wykorzystania i zarzadzania baza danych.

Celem konferencji jest ukazanie potencjatu drzemigcego w bazie danych i udzielenie wskazéwek jak efektyw-
ne wykorzysta¢ posiadane zasoby. Podczas tej edycji spotkania zapoznamy uczestnikéw z r6znymi metodami
gromadzenia danych, wykorzystania ich, targetowania oferty i zaciesniania wiezi z klientem. W kilkunastu
prezentacjach opartych na case studies pokazemy jak dotrze¢, nawigza¢ znajomos¢, skutecznie sprzedac

i utrzymac kontakt z klientem. Wyjasnimy, kim jest lojalny klient i w czym tkwi tajemnica jego przyjazni.
Uczestnicy zobacza jak wazna w zarzadzaniu baza danych jest strategia komunikacji i jak odcina¢ kupony

z dobrze zbudowanej relacji z klientem.

Kto ma wiedze ten ma wtadze - czyli jak wykorzystac
informacje o swoich klientach
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Program konferencji

Program konferencji,3rd Interactive Marketing Meeting” zostat podzielony na nastepujgce bloki:
BLOK A |, Zbieranie danych” - Jak zbiera¢ dane, jakie dane i po co? Jak nimi zarzadza¢?
BLOK B |,Sprzedaz” czyli jak dotrze¢ z wtasciwa oferta, do witasciwej osoby, we wiasciwym czasie

BLOK C |,Lojalnos¢” - Jak wykorzystywac dane do budowy relacji z klientami i skutecznie wykorzystywac je
do celéw marketingowych i sprzedazowych

Po konferencji o godz. 19.30 zapraszamy sponsoréw, uczestnikdw i prelegentéw do wymiany doswiadczen
podczas imprezy w Porto Praga, ul. Stefana Okrzei 23.

Dlaczego warto wzig¢ udziat?

Na konferencji,3rd Interactive marketing Meeting ,bedzie okazja do zapoznania sie z najnowszymi
trendami w marketingu interaktywnym .

Na konferencji bedzie mozna:

» zobaczyc¢ prezentacje ekspertdw marketingu interaktywnego: prezeséw wiodacych firm, lideréw
rynku, specjalistéw od marketingu interaktywnego, analitykéw i badaczy;

» obejrzec prezentacje wiodacych agencji interaktywnych;
» poznac analizy rynku przygotowane przez firmy badawcze i konsultingowe;
» wzig¢ udziat w dyskusjach panelowych na temat nowych trendéw i zmian marketingu interaktywnym;

» uczestniczy¢ w spotkaniach i dyskusjach kuluarowych, wymianie pogladéw i kontaktéw biznesowych.

W programie miedzy innymi:
> jak efektywnie zbiera¢ dane - online i offline;

» jak wykorzysta¢ zgromadzone dane, na czym sie koncentrowad, jakich uzywac kanatéw komunikacji,
z jakich narzedzi korzysta¢;

> jak dotrzec¢ z whasciwg oferta, do wtasciwej osoby, w odpowiednim momencie- metody segmentacji bazy
danych i targetowania wysytek;

» wykorzystanie geotargetowania w komunikacji marketingowej
» maksymalizacja efektéw dziatan ,call to action”.

» budowanie lojalnosci: case study w turystyce i doswiadczenia wydawcy
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Dlaczego warto zosta¢ sponsorem

Sponsoring konferencji gwarantuje:

® dotarcie do najbardziej aktywnych i opiniotworczych przedstawicieli branzy marketingu i marketingu
internetowego

® mozliwos¢ zaprezentowania swojej firmy, oferty, produktu osobom aktywnie poszukujacym rozwiazan
i drég zaistnienia w $wiecie e-marketingu
® szerokg promocje Panstwa marki (logo) poprzez dziatania zwigzane z promocja konferencji

Uczestnicy konferencji

Przewidywana liczba uczestnikéw konferencji: 100 oséb.

Wsrod uczestnikow znajda sie:

> prezesi, dyrektorzy oraz szefowie dziatéw marketingu

» przedstawiciele portali, serwiséw internetowych, sklepow, wyszukiwarek, poréwnywarek
» reprezentanci agencji interaktywnych, sieci reklamowych, domoéw mediowych

» przedstawiciele firm badajacych rynek internetowy

» product managerowie oraz

» marketerzy samodzielnie przygotowujacy przekazy reklamowe

» twdércy nowych rozwigzan reklamowych, kreacji, produktéw

Uczestnicy poprzednich edycji Interactive Marketing Meeting

prezes/wtasciciel/
dyrektor zarzadzajacy/cztonek zarzadu

marketing menedzer/
online marketing

product menedzer/
account menedzer

sales menedzer key menedzer/

account executive
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Pakiety partnerskie

Informacji na temat pakietéw partnerskich udziela
Agnieszka Cybulska- Dyrektor sprzedazy i marketingu
tel. (+48) 662 287 865 e-mail: Agnieszka_Cybulska@idg.com.pl

tukasz Pierzchalski- specjalista ds. marketingu i organizacji konferencji
tel. (+48 22) 3217 744, m. (+48) 662 287 744 e-mail: Lukasz_Pierzchalski@idg.com.pl

Ogodlne wsparcie konferencji

SMB oraz Internet Standard przyktadajg ogromng wage do promocji wiedzy prezentowane;j

na konferencjach. W obrebie Internet Standard i w serwisie internetowym www.InteractiveMarketingMeeting.
plpowstaje najobszerniejsza biblioteka case’éw oraz prezentacji, w ktérych liderzy rynku pokaza najlepsze ryn-
kowe rozwigzania i nowatorskie pomysty. Podczas konferencji,3rd Interactive Marketing Meeting” planujemy:

Promocja online w serwisach IDG oraz SMB

« podstrona dotyczaca konferencji w serwisie Internet Standard
« serwis internetowy www.InteractiveMarketingMeeting.pl
- relacja redakcyjna z konferencji opublikowana na Internet Standard oraz SMB

- informacje o konferencji w newsletterach wysytanych do subskrybentéw
serwisu Internet Standard oracztonkéw SMB

- kampania promocyjna na stronie Internet Standard, SMB.PL, na witrynach IDG (m.in. cmo.cxo.pl, PC World,
Computerworld) oraz na portalu idg.pl

Promocja online w serwisach poza IDG:

« promocja konferencji na serwisach patronéw konferencji. Stata wspétpraca z patronami medialnymi,
a wsrdéd nich m.in.: Bankier.pl, Gazeta.pl, Interia.pl, 02.pl, Onet.pl

E-mail marketing:

+ mailingi do baz marketingowych IDG (blisko 350 tysiecy kont), baz cztonkéw SMB
oraz baz patronéw konferencji (min. 800 tysiecy kont)



_ i wm
Interactive Marketing Meeting

Partner Konferencji Generalny

WARTOSC: 20 000 Zt
LICZBA DOSTEPNYCH PAKIETOW: 1

Promocja przed i po konferencji

+ logo Partnera z podkresleniem rodzaju sponsoringu we wszystkich materiatach konferencyjnych

«logo Partnera na serwisie www.InteractiveMarketingMeeting.pl oraz na podstronie konferencji na czas
promocji oraz po konferencji. Ltacznie 6 miesiecy. Przewidywalna liczba unikalnych uzytkownikéw
w tym okresie to minimum 100 tys. na www.InteractiveMarketingMeeting.pl i minimum 50 tys. na
podstronie Internet Standard;

+ 120 tys. odston billboarda na Internet Standard do dyspozycji Partnera

«logo Partnera w kreacjach kampanii promujacych konferencje na witrynach IDG, ARBOmedia, Gazeta.pl,
02.pl oraz stronach innych patronéw medialnych

«logo Partnera w kampanii mailingowej do baz marketingowych IDG (blisko 350 tysiecy kont), baz cztonkéw
SMB oraz baz patronéw konferencji (min. 800 tysiecy kont)
Udziat merytoryczny

« prezentacja Partnera podczas konferencji (30 min)

Promocja podczas konferencji

«logo Partnera na programach konferencji

« baner Partnera w sali konferencyjnej

+ mozliwo$¢ dofgczenia informacji lub gadzetéw promocyjnych do materiatéw rozdawanych
uczestnikom konferencji

Udziat w konferencji

bezptatny udziat w konferencji trzech zaproszonych przez Partnera oséb (z firmy Partnera lub spoza niej)

Oferta specjalna

- patronat Partnera nad ,Tygodniem z..” (na wytacznos¢) w serwisie Internetstandard.pl
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Partner Konferencji Ztoty

WARTOSC: 15 000 Zt
LICZBA DOSTEPNYCH PAKIETOW: 2

Promocja przed i po konferenc;ji

+logo Partnera z podkresleniem rodzaju sponsoringu we wszystkich materiatach konferencyjnych

« logo Partnera na serwisie www.InteractiveMarketingMeeting.pl oraz na podstronie konferencji na czas
promocji oraz po konferencji. Lacznie 6 miesiecy. Przewidywalna liczba unikalnych uzytkownikéw w tym
okresie to minimum 100 tys. na www.InteractiveMarketingMeeting.pl i minimum 50 tys. na podstronie
Internet Standard

+ 90 tys. odston Billboarda na Internet Standard do dyspozycji Partnera

«logo Partnera w kampanii mailingowej do baz marketingowych IDG (blisko 350 tysiecy kont),
baz cztonkéw SMB oraz baz patronéw konferencji (min. 800 tysiecy kont)

Udziat merytoryczny

« prezentacja Partnera podczas konferencji (20 min)

Promocja podczas konferencji

«logo Partnera na programach konferencji
« baner Partnera w sali konferencyjnej

» mozliwo$¢ dotaczenia informacji lub gadzetéw promocyjnych do materiatéw rozdawanych
uczestnikom konferencgji

Udziat w konferencji

- bezpfatny udziat w konferencji dwdch zaproszonych przez Partnera oséb
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Partner Konferencji Srebrny

WARTOSC: 10 000 Zt
LICZBA DOSTEPNYCH PAKIETOW: 3

Promocja przed i po konferenc;ji

+ logo Partnera z podkres$leniem rodzaju sponsoringu we wszystkich materiatach konferencyjnych

+logo Partnera na serwisie www.InteractiveMarketingMeeting.pl oraz na podstronie konferencji na czas
promocji oraz po konferencji. tacznie 6 miesiecy. Przewidywalna liczba unikalnych uzytkownikéw w tym
okresie to minimum 100 tys. na www.InteractiveMarketingMeeting.pl i minimum 50 tys. na podstronie Inter-
net Standard

« logo Partnera w kampanii mailingowej do baz marketingowych IDG (blisko 350 tysiecy kont), baz cztonkéw
SMB oraz baz patronéw konferencji (min. 800 tysiecy kont)

Promocja podczas konferencji

+logo Partnera na programach konferencgji
« baner Partnera w sali konferencyjnej

» mozliwo$¢ dotaczenia informacji lub gadzetéw promocyjnych do materiatéw
rozdawanych uczestnikom konferencji

Udziat w konferencji

« bezptatny udziat w konferencji jednej zaproszonej przez Partnera osoby
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Sponsor Imprezy Wieczornej

WARTOSC: 8 000 Zt
LICZBA DOSTEPNYCH PAKIETOW: 1

Promocja przed i po konferenc;ji

+ logo Sponsora we wszystkich materiatach konferencyjnych

+logo Sponsora na serwisie www.InteractiveMarketingMeeting.pl oraz na podstronie konferencji

Promocja podczas konferencji

«logo Sponsora na programach konferengji
+ baner Sponsora przed sala konferencyjna

« mozliwo$¢ dotaczenia informacji lub gadzetéw promocyjnych
do materiatéw rozdawanych uczestnikom konferencji

Udziatl w konferenc;ji

« bezptatny udziat w konferencji jednej zaproszonej przez Sponsora osoby

Stoisko

WARTOSC: 5000 Zt
+ mozliwo$¢ ustawienia w kuluarach konferencyjnych stoiska o wymiarach 2x2 m

« bezpfatny udziat w konferencji jednej osoby z firmy

Insert do materiatéw konferencyjnych
WARTOSC: 2 000 Zt

» mozliwo$¢ dofgczenia whasnej ulotki/upominku dla uczestnikéw konferenc;ji



